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Introducéo

O projeto “Vocé tem fome de que?” tem por objetivo conscientizar a comunidade a
respeito de aspectos relacionados a questdo da fome no Brasil e no mundo, buscando
apresentar as necessidades e desafios vividos por cidaddos brasileiros pertencentes a
diferentes niveis socio-economicos. Através da criacdo de uma instalacdo artistica,
multimidiatica e interativa, exibida em eventos realizados no Brasil e no exterior [1], o projeto
apresentou informacgdes e depoimentos de pessoas oriundas de diversas regifes do Brasil,
entrevistadas a respeito das seguintes questdes: Vocé tem fome de que? O que vocé sabe
sobre a fome? Vocé ja passou fome na vida? O que deve ser feito para reduzir a fome no
mundo? O que vocé faz pelo combate a fome?

Tal instalagdo ndo apenas fornecia informagdes sobre a fome no Brasil e no mundo,
mas também coletava, em tempo real, opinies dos usuarios e informacbes sobre suas
preferéncias e tipos de alimentagéo [2].

Com o avanco da tecnologia, nos anos seguintes, viu-se a necessidade de se utilizar
novos meios de divulgacédo e apresentacdo do projeto. Na fase seguinte, o projeto incorporou
entdo os conceitos de Web 2.0 - onde o usuério € o grande fornecedor de contetdo -
garantindo a dinamicidade e atualizacdo do website. Tais caracteristicas deram continuidade a
dindmica da instalacio multimidiatica, ja que o visitante continuava sendo convidado a
interagir e a deixar suas opinides, as quais eram armazenadas e exibidas a todos os que
tivessem acesso ao website.

Estamos agora diante de um novo momento tecnoldgico: conectados as redes por meio
de dispositivos moveis e telefones celulares, as pessoas ao redor do mundo estdo em contato
com informacgdes de todos os tipos, provenientes de todos os lugares, o tempo todo. A
utilizacdo do veiculo de comunicacdo movel torna-se uma necessidade desta nova sociedade
conectada, e, conseqiientemente, incorporamos tal tecnologia a nossa pesquisa, integrando o
site a dispositivos mdveis e telefones celulares.

Objetivos

Com a proposta de integracdo do site a dispositivos moveis e telefones celulares, a
pesquisa toma um novo rumo, tendo por objetivo ndo apenas informar sobre o problema da
fome que atinge a populacéo do Brasil e do mundo, mas também criar grupos e comunidades
gue acompanhem e discutam este assunto atraveés do Twitter, recebendo e enviando dados e
informacGes sobre seu modo de se alimentar, de forma interativa e dinamica.

Metodologia

Durante a pesquisa, por intermédio da parceria académica do NAE (Nucleo de Arte
Eletrénica/ DAD) com a International Society for the Arts, Science and Technology (ISAST),
um novo modo de ver a ciéncia nos foi apresentado: a “ciéncia intima”. Esse conceito,
desenvolvido pelo Dr. Roger Malina, editor chefe do periddico cientifico LEONARDO
Journal (MIT Press), sugere que ndo apenas vejamos a ciéncia como algo préprio da
comunidade cientifica e a ela restrito, mas como algo popular e accessivel a todos, e que pode
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contribuir substancialmente para a melhoria do nosso bem estar [3]. A idéia central desta fase
do projeto residiu exatamente neste conceito de ciéncia intima: pessoas usuarias de
dispositivos méveis e telefones celulares podem contribuir para criar uma base de dados sobre
a fome e sobre a forma como as pessoas se alimentam, através da formagdo de uma rede de
comunicagdo com informagdes sobre sua alimentacao.

Com base em nossas pesquisas, foram desenvolvidos estudos e experimentos-piloto
com membros da comunidade da PUC-Rio, e formuladas uma série de perguntas sobre sua
alimentagdo, a partir da seguinte questdo bésica: “Como VOCE se alimentou hoje?”. As
perguntas envolveram questbes sobre os fatores que interferem na boa alimentagédo de um
cidaddo, como por exemplo: Vocé se alimentou hoje com pressa ou com calma? Sentado ou
em pé? Comeu muito ou pouco? Qual o custo de sua alimentacao?

Inicialmente pensavamos em utilizar apenas mensagens enviadas pelo celular. Porém,
a répida popularizagdo do Twitter no Brasil e no mundo - uma rede social e servidor para
microblogging que permite aos usuarios enviar e receber atualizagBes pessoais de outros
contatos, em textos de até 140 caracteres, por meio do website do servico, por SMS e por
softwares especificos de gerenciamento — fez com que mudassemos o rumo da pesquisa, de
forma a incorporarmos essa tecnologia. As perguntas — respondidas pelos sujeitos através de
tweets - nos dao a oportunidade de analisar como as pessoas estdo se alimentando e com que
freqiiéncia o fazem, e ajudam a conscientiza-las a respeito da importancia de uma alimentagéo
saudavel e balanceada, e do alto custo que isso implica, alertando-as para as dificuldades
encontradas por grande parte da populacdo mundial para alimentar-se adequadamente.

Conclustes

Através da formacgéo de uma rede de comunicagdo que integra o site do projeto “Vocé
tem fome de que?” a dispositivos moOveis e telefones celulares, as pessoas passam a
compartilhar informacGes sobre aspectos relativos a sua propria alimentacéo, e a se informar a
respeito das causas e consequiéncias da fome - tragédia que ainda atinge milhdes de pessoas
no Brasil e no mundo. Concluimos que a integracdo de portais de informacdo na Internet a
dispositivos moveis e telefones celulares é hoje uma das principais e mais eficientes formas
de sensibilizacdo da sociedade em relacdo a questdes sociais, facilitando o engajamento do
publico e sua participacdo na busca de solugdes.
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